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Lansarea rezultatelor cercetarii sociologice:
Valori, perceptii si reprezentari ale populatiei din
Romania si Statele Unite ale Americii

Institutul de Stiinte Politice si Relatii internationale ,Ion I. C. Bratianu” al Academiei
Romane si Laboratorul de Analiza a Razboiului Informational si Comunicare
Strategica (LARICS), sub patronajul Academiei Romane, vor prezenta in premiera,
rezultatele unui studiu sociologic bazat pe douid sondaje de opinie desfiasurate
simultan 1n societatea romaneasca si in societatea americand. Studiul
intitulat, Valori, perceptii si reprezentari ale populatiei in Romania si
Statele Unite ale Americii, reprezinta o contributie stiintifica pentru
consolidarea parteneriatul strategic dintre Romania si Statele Unite ale Americii,
prin cunoasterea mai aprofundatd, intr-o abordare comparativd, a celor doua
societati.

Datele sondajelor de opinie reprezentative la nivel national realizate in Statele Unite
ale Americii si in Romania au fost culese de companiile ce cercetare sociologica The
Polling Company (SUA), respectiv Inscop Research(Romania). Cercetarile au avut la
baza un chestionar amplu, comprehensiv, focusat pe teme similare, respective pe
teme specifice fiecarui tari. Studiul releva valorile, atitudinile, starile de spirit ale
celor doua societati in anul 2018 si particularitatile fiecareia, datele urmand sa fie
prezentate public atat in Romania, cat si in Statele Unite ale Americii.

Primele rezultate ale cercetarilor vor fi prezentate public in cadrul unui eveniment
special organizat cu participarea presedintelui Academiei Roméane, Ioan Aurel Pop,
pe data de 20 noiembrie 2018, in Aula Academiei Romane, care va prezenta si
proiectul. In lunile urmétoare vor fi realizate mai multe studii de profunzime pe mai
multe teme investigate in cadrul proiectului.

Rezultatele cercetarii vor fi prezentate de Brett Loyd, presedinte si CEO al The
Polling Company, si Darie Cristea, director al Inscop Research. Dan Dungaciu,
director al Institutul de Stiinte Politice si Relatii internationale ,Ion I. C. Bratianu” al
Academiei Romane, va prezenta semnificatia si perspectivele cercetarii.

Evenimentul va fi moderat de academicianul Victor Voicu.



Brett Loyd, fost director de cercetare ale Comitetului National
Republican sisociolog al campaniei prezidentiale Trump-Pence
2016 este presedinte si CEO al companiei de cercetare sociologica The Polling
Company, o firma americand de cercetare si consultanta, cu sediul la Washington
D.C., infiintata in 1995.

De-a lungul timpului, Brett Loyd a detinut pozitii de analist de strategie, director de
cercetare sociologica si consultant pentru numerosi candidati pentru Camera
Reprezentantilor, Senat, pentru functia de Guvernator, pentru comitete politice
nationale, precum si pentru candidati la functia de presedinte al SUA la alegerile
din 2008, 2012 si 2016.

In 2016, Brett Loyd a fost sociolog al campaniei prezidentiale Trump — Pence, fiind
unul dintre foarte putinii analisti care a previzionat cu acuratete rezultatul
alegerilor prezidentiale din 2016.

Avand o experienta bogata atat in sectorul corporatist, cat si in mediul politic, Brett
Loyd a lucrat la numeroase strategii si studii de piata pentru companii din top
Fortune 500 si numeroase asociatii comerciale. De asemenea, Brett loyd a activat
in calitate de lector si consultant pentru universitati, companii internationale
specializate in relatii guvernamentale, a dezvoltat, implementat si predat politici
publice studentilor, profesorilor sau reprezentantilor corpului diplomatic din peste
90 de tari.

The Polling Company Inc., compania condusa de Brett Loyd, are un portofoliu larg
de clienti printre care American Boeing, PayPal, American Express, Unilever,
Automobile Association, Major League Baseball, Save the Cildren, Department of
Justice, Hampton University, US Consumer Product Safety Comission, Partidul
Republican etc.. Compania ofera o gama variata de servicii de cercetare primara
st secundard, -cantitative si calitative, orientate cdtre comportamentul
consumatorilor, incluzand sondaje, focus grupuri, analize de media management st
alte metode alternative de cercetare bazate pe tehnologii de varf.

The Polling Company a incheiat un parteneriat pentru dezvoltarea cooperdarii cu
compania romaneasca de cercetare sociologica st marketing, Inscop Research. The
Polling Company si Inscop Research dezvolta un set de metodologii inovative
dezvoltate in Statele Unite care pot fi aplicate pe piata roméaneasca si regionald.

INSCOP Research este o companie romaneasca de cercetari sociale si marketing
fondatd in 2013 de un grup de specialisti cu experienta de peste doudzeci de ani in
domeniu. Studiile realizate de INSCOP sunt citate in mii de articole aparute atat in
Romania cat si in strainatate, in rapoarte oficiale nationale si internationale. INSCOP
Research ofera o gama larga de servicii cantitative si calitative pentru clienti din
diverse domenii, precum cel bancar, de retail, academic sau politic din tara si din
strdinatate.

Sponsori si parteneri: Fundatia Patrimoniu a Academiei Romane, German Marshall
Fund — Romania, Banca Comerciala Romana, eMAG, PwC, Remarul 16 februarie,
Petrom, Grampet Group.



